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Wstep

Oddajemy w Panstwa rece wskazowki
dotyczqce identyfikacji wizualnej marki
,Dobre z lasu”. Mamy nadzieje, Zze bedq one
pomocne przy projektowaniu i wykonawstwie
materiatow opakowaniowych oraz miejsc
ekspozycji i sprzedazy produktow pochodzenia
lesnego zebranych pod wspolnym znakiem.
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Znak graficzny marki ,Dobre z lasu”
forma podstawowa

znak graficzny
- forma podstawowa

Znak zamkniety w owalnej bryle,
sktadajacy sie z 3 wyrdzniajacych
sie motywow. Od gory jest to

kosz wypetniony specjatami
pochodzacymi z lasu, w Srodkowej
czesci wstega z nazwa marki, a na
dole kompozycja sloganu i wienca z
lisci debowych.

Znak graficzny jest jednokolorowy.
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Znak graficzny marki ,Dobre z lasu”
forma podstawowa w kontrze kolorystycznej

DOBRE Z LASVY

* 100% NATURY ‘
» gt e

>

znak graficzny
- kontra na zieleni firmowej

Kolor tta to zielen firmowa
wypetniajgca obszar zaréwno pod
znakiem jak i wokdt niego, grafika
biata.

‘I
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Znak graficzny marki ,Dobre z lasu”
podstawowa kolorystyka

DOBRE Z LASY

* 100%:ATURV ‘
».2g% &

10

0% NATURY #
ab.er

293

zielen firmowa

PANTONE 3305
C: 100 M: 0Y: 60 K: 51

Podstawowy kolor znaku
graficznego marki stosowany na
materiatach drukowanych oraz przy
aplikowaniu w innych technikach

- gdzie mozliwe jest uzyskiwanie
efektéw barwnych.

‘I
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Znak graficzny marki ,Dobre z lasu”
wariant achromatyczny podstawowy
i inwersja

znak graficzny marki
- wersja achromatyczna,

inwersja
By, 100 NATURY e Warianty znaku do stosowania
"*303" w technikach, w ktorych

odwzorowanie koloru jest
niemozliwe lub za takim
rozwigzaniem przemawiajg wzgledy
estetyczne.

Warianty te znajduja zastosowanie
w technologiach reprodukcji innych
niz druk, np. grawerowanie

lub ttoczenie. Wtedy kolor

moze by¢ pochodng procesu

PSS S technologicznego. Wazne jednak,
DOBRE Z LASVY aby kolorystyka licowata z
T ——— charakterem produktu, a grafika
M&g“ i typografia byty czytelne.
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Znak graficzny marki ,Dobre z lasu”
wariant posredni

DOBRE z LASY

100%:ATU RY #
*MQQ#

2

znak graficzny marki
- wariant posredni

w zieleni firmowej
DOBRE 7z LASY

- -
gy, 100K NATURY e Warianty znaku do stosowania jako
) uzupetnienie lub powtdrzenie oraz
utrwalenie nazwy na opakowaniu
(na mniej eksponowanej $cianie
kartonu, na szczycie butelki itp.).

Jesli zaistnieje potrzeba pokazania
tej formy znaku graficznego na

DOBRE z LASY bardzo ograniczonej przestrzeni,
o mozna zastosowac go bez sloganu
5t~ ,100% NATURY"

DOBRE Z LASV

u 100%:ATURV ‘
g

znak graficzny marki
- wariant posredni
achromatyczny

DOBRE Z LASY -

T ————
100% NATURY
W
)

DOBRE Z LASY

ﬁ*m‘#

‘I
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Znak graficzny marki ,Dobre z lasu”
wariant uproszczony

DOBRE z LASY

znak graficzny marki

- wariant uproszczony
w zieleni firmowej

Wiarianty znaku do stosowania jako:
- uzupetnienie lub powtdrzenie oraz
utrwalenie nazwy na opakowaniu
(na mniej eksponowanej $cianie
kartonu, na szczycie butelki, matej

DOBRE Z LASY zakretce, korku itp.):

- wszedzie tam, gdzie przestrzen
jest tak ograniczona, ze inne
formy znaku graficznego marki nie
zmieszcza sie;

- na zdecydowanie poziomych
przestrzeniach np. fryz stoiska
targowego.

DOBRE Z LASY

znak graficzny marki
- wariant uproszczony
achromatyczny

DOBRE z LASY
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Znak graficzny marki ,Dobre z lasu”
- dopuszczalne warianty tet

tta podstawowe

W celu zachowania nalezytej
czytelnosci i w trosce o pozadany
charakter komunikacji wizerunkowej
dopuszcza sie stosowanie znaku
graficznego na tle biatym, na tle
zielonym firmowym w kontrze
kolorystycznej oraz w wariantach
achromatycznych.

tta niejednolite i kolorowe

W szczegolnych wypadkach,

z zachowaniem dobrego smaku

i przy przestrzeganiu dobrych
praktyk projektowania graficznego,
dopuszcza sie stosowanie znaku
graficznego marki na ttach
niejednolitych i kolorowych,

pod warunkiem utrzymania
przynajmniej minimalnego obszaru
ochronnego wokot niego.

tta o wyraznej strukturze podtoza
Jesli znak graficzny marki
aplikowany jest na podtozach
o wyraznej strukturze pochodzenia
naturalnego - drewno, kartony,
papiery ,eko” - dopuszcza sie

stosowanie logo bez podbicia biela,

w wersjach achromatycznych.
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Znak graficzny marki ,Dobre z lasu”
- niedopuszczalne warianty tet

niedopuszczalne warianty tet

Nie dopuszcza sie stosowania

znaku graficznego marki np.:

- na ttach niejednolitych
bez zachowania obszarow
ochronnych;

- na ttach niejednolitych bez
zachowania tet wewnatrz znaku;

- na ttach powodujacych
nieczytelnos¢ znaku.
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Znak graficzny marki ,Dobre z lasu”
- zalecany obszar ochronny

zalecany obszar ochronny

W wiekszos$ci aranzacji graficznych
nalezy stosowac obszar ochronny
réwny odlegtosci, na jaka wstega
z napisem ,Dobre z lasu” wychodzi
\ poza owal w swojej gornej czesci
< < - na rysunku zaznaczone jest to
literg ,X".

A

100% NATURY

ug&g&

SN0
. - )
S SZLs 2

DOBRE z LASY

100% NATURY

- 150
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Znak graficzny marki ,Dobre z lasu”
- minimalny obszar ochronny

minimalny obszar ochronny
- kolorystyka podstawowa

W wypadku zastosowan, gdzie jest
bardzo mato miejsca (szczegdlnie
na nieduzych gadzetach lub na
etykietkach w ksztatcie znaku
graficznego), dopuszcza sie
wielkos¢ obszaru ochronnego
réwna grubosci linii zamykajacej
owal w gornej czesci znaku - na
rysunku opisane literg ,z". Kolorem
tta zarbwno wewnatrz znaku
graficznego, jak réwniez obszaru

1°°%‘N.ATURY ochronnego, jest biel.
.

[

minimalny obszar ochronny
- inwersja

Jesli stosujemy znak w inwersji,
zasada co do wielkosci obszaru
pozostaje ta sama, natomiast pole
minimalnego obszaru ochronnego
powinno by¢ wypetnione kolorem
podstawowym - zielenig firmowa.

* 100% NATURY
e

/4
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Typografia

T & XY
- e\ Ye on

0 TN e
(L5 57,.20)

DOBRE Z LASY

“ 100% NATURY ""
C Y
ﬂ‘a'

to nazwa kroju pisma, ktéry
w odmianie ,black” postuzyt do

,, zbudowania znaku graficznego
plato” =
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh
li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp

Rr Ss Tt Uu Ww Xx Yy Zz

Lato light

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh
li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Rr
Ss Tt Uu Ww Xx Yy Zz

Lato regular

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh
li JJ Kk LI Mm Nn Oo Pp Rr Kréj ,Lato”, ma wiele odmian (przyktady

obok), ktorych mozna uzywacé przy budowie
SS Tt UU WW XX Yy ZZ materiatéw zwiazanych z identyfikacje marki
,Dobre z lasu”

Lato medium italic

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li
Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Rr Ss
Tt Uu Ww Xx Yy Zz
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Znak graficzny marki ,Dobre z lasu”
- wielkos¢ minimalna, podstawowa i posrednia postac znaku

wielkos¢ minimalna wersji podstawowej

Minimalna wielkos$¢ znaku graficznego marki
jest wyrazona jego szerokoscig, ktéra wynosi
40 mm. Jest to wielkos¢ zapewniajaca
czytelnos¢ wszystkich elementéw  znaku
i dotyczy sposobdw reprodukcji o wysokiej
precyzji odwzorowania.

» moy.:w Stosujac znak graficzny, nalezy zawsze brac
197 pod uwage technologie reprodukgji i petna
czytelnos¢ znaku.

< > Nie nalezy zmienia¢ proporcji elementéw
znaku graficznego.

it
* 100%:ATUI‘(V ‘
e

wielkos¢ minimalna wersji posredniej

7

DOBRE Z LASV

-
*mam"

40 mm

DOBRE z LASVY

100% NATURY ‘
C 1
‘Ogg#

4
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Znak graficzny marki ,Dobre z lasu”
- wielkos¢ minimalna bez sloganu, podstawowa, posrednia i uproszczona postac znaku

wielkos¢ minimalna wersji podstawowej
bez sloganu

Minimalna wielkos¢ znaku graficznego marki
bez sloganu stosowana jest wytacznie w
sytuacjach, gdy obszar do jego naniesienia jest
bardzo ograniczony. Podobnie jak przy petnej
wersji, minimalna wielko$¢ wyrazona jest jego
szerokoscig, ale w tym wypadku wynosi 15 mm.

< > Jest to wielko$¢ zapewniajaca  czytelnos¢
wszystkich elementdw znaku i dotyczy sposobdw
reprodukcji o wysokiej precyzji odwzorowania.

Stosujac znak graficzny, nalezy zawsze brac¢ pod
uwage technologie reprodukcji i petna czytelnosc

znaku.
15 mm . L . ,
Nie nalezy zmienia¢ proporcji elementéw znaku
graficznego.
wielkos¢ minimalna wersji posredniej
DOBRE Z LASY
S bez sloganu
15 mm
DOBREZU}SU
15 mm
<>
DoaREzLASU
15 mm_|
wielkos¢ minimalna wersji uproszczonej
15 mm
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Znak graficzny marki ,Dobre z lasu” wraz z znakiem graficznym Laséw Panstwowych
- proporceje i wzajemna relacja

W wypadku, w ktorym na materiatach promocyjnych zachodzi potrzeba podkreslenia zwigzku marki ,Dobre z las” z Lasami Parstwowy-
mi dopuszcza sie wspotwystepowanie logotypow. Moga one wystepowac jako rdwnorzedne znaki tej samej wielkosci lub logo Laséw
Panstwowych moze wystepowac jako dopetnienie i stanowi¢ niejako wsparcie wizerunkowe. Logo Laséw Panstwowych wyrazone $red-
nicq znaku graficznego, ktéra to nie moze by¢ proporcjonalnie mniejsza od szeroko$¢ wstegi z logo ,Dobre z lasu” (Rys. B). Kiedy na tym
samym materiale wystepuja obydwa znaki firmowe a logo Lasow Panstwowych jest mniejsze, wowczas nie moze by¢ potozone

w bezposrednim sasiedztwie logo ,Dobre z lasu” - minimalna odlegto$¢ to wysokos$¢ znaku marki ,Dobre z lasu”. Czynnikiem determi-
nujacym wielkosc logotypdw sg ich minimalne wielkosci (Srednica znaku graficznego LP moze wynosi¢ min. 10 mm).

Rys. A - rownorzedny uktad dwdch logotypdw, zalecane w materiatach o matej powierzchni (wizytowki) lub tam gdzie trzeba na réwni
zaprezentowac obydwie marki

Yoy - ... Lasy Panstwowe

(5

A
A
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Znak graficzny marki ,Dobre z lasu” wraz z znakiem graficznym Laséw Panstwowych
- proporceje i wzajemna relacja cd.

Rys. B - znak firmowy Laséw Parnstwowych mniejszy niz znak marki ,Dobre z lasu”

A Srednica znaku graficznego LP
nie mniejsza niz szerokosci wstegi ze znaku
graficznego ,Dobre z lasu”; wyznacza wielkos¢
znaku firmowego LP

L ) -
* 100% NATURY ‘ 2 :
) T ) Lasy Panstwowe
min. X

logo Lasow Panstwowych

zastosowane w  uktadzie  poziomym
w odpowiednich proporcjach opisanych
w KIW LP

>< -
NS - S

‘ 100% NATURY
1

A

) » e “
_ min. X4 Lasy Panstwowe
dystans miedzy znakami logo Lasow Panstwowych
réwny lub wiekszy wysokosci znaku zastosowane w  uktadzie  pionowym
,Dobre z lasu” w odpowiednich proporcjach opisanych

w KIW LP
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Punkt sprzedazy
wnetrze sklepu

Miejsca sprzedazy produktéw marki ,Dobre z lasu” to bardzo istotny komponent wizerunkowy. Niezaleznie od powierzchni sklepu nalezy
pamieta¢ o zachowaniu odpowiednich warunkéw ekspozycyjnych, przestronnosci i wrazenia otwartosci wobec klienta. Sklep powinien
by¢ mozliwie samoobstugowy, klientowi nalezy umozliwi¢ przeczytanie etykiety, dotkniecie produktu, jesli jego charakter na to pozwala,
a przestrzen wokdt powinna umozliwia¢ kontakt i swobodna rozmowe ze sprzedawca.

Whetrze sklepu powinno by¢ jasne, rozswietlone przez zastosowanie intensywnego, naturalnego w barwie, oswietlenia. Pozadane jest
zastosowanie drewna, naturalnego lub bielonego, o wyraZznym rysunku i strukturze, zabezpieczonego w taki sposéb, aby spetnione byty
wszystkie wymogi sanitarne. Regaty powinny mie¢ odniesienia do natury i tradycji, w sklepie nalezy wyeksponowac akcenty lesne. Piekno
natury i lasu powinno by¢ pokazane w bezposredni sposdb, chocby przez zastosowanie ksztattéw mebli czy fotografii o niebudzacym
watpliwosci poziomie artystycznym i technicznym.

Whetrze sklepu powinno mie¢ czytelny podziat funkcjonalny adekwatny do asortymentu i zgodny z przepisami sanitarnymi.

regaty wiszace, potki

ekspozytor w ksztatcie drzewa

regat

regat

Zlewozmywaki

ilos¢ adekwatna do sprzedawanego
asortymentu

lada kasowa

Z miejscem na drobne produkty
impulsowe

lady chtodnicze

oddzielne na sery i wedliny

s -

strefa samoobstugowa

ekspozycja pozwalajaca klientowi na
samodzielne zapoznanie z produktem

rzut pomieszczenia sklepu
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Punkt sprzedazy
wnetrze sklepu

Miegjsca sprzedazy produktéw marki ,Dobre z lasu” powinny stwarza¢ przyjemny naturalny klimat z akcentami le$nymi, kojarzacymi sie
w naturalny sposéb z pochodzeniem sprzedawanych produktow. Ponizej prezentujemy referencyjne wnetrze z kilkoma detalami majacymi
gwarantowac spetnienie wymienionych zatozen.

We wnetrzach znak marki powinien by¢ eksponowany w formie podstawowej. Jesli jest to trudne do zrealizowania na wszystkich Scianach,
to mozna zastosowac forme posredniag lub uproszczona. Nalezy przy tym stosowac sie do zalecen, zawartych w niniejszym dokumencie,
dotyczacych kolorystyki, obszaréw ochronnych. Nade wszystko nalezy zadba¢ o odpowiednia ekspozycje znakdw, aby nie byty one
przyttoczone innymi elementami aranzacji wnetrza.

We whnetrzach dopuszcza sie stosowanie kompozycji znaku marki ,Dobre z lasu” ze znakiem firmowym Laséw Panstwowych.

znak marki ,Dobre z lasu”

preferowana jest forma podstawowa, dobrze
aby byt wewnetrznie podswietlany

potki
drewniane, w ksztatcie plastra miodu, stano-

wiace element budowania naturalnego nastroju
wnetrza

znak marki ,Dobre z lasu”

preferowana jest forma podstawowa, dobrze
aby byt wewnetrznie podswietlany

znak marki ,Dobre z lasu”
wraz ze znakiem firmowym
Lasow Panstwowych

kompozycja stosowana gdy zachodzi potrzeba
podkreslenia zwiazku marki ,Dobre z lasu” z wi-
zerunkiem organizacji Lasy Panstwowe; zaleca-
ne jest stosowanie uktadéw wg zasad opisanych
w niniejszym dokumencie na stronach 16 i 17

znak marki ,Dobre z lasu”

w alternatywnej wersji gdyby forma podstawo-
wa nie mogta by¢ zastosowana

drewniane ekspozytory

w postaci figur drzew beda stanowi¢ dopetnie-
nie naturalnego i ,ekologicznego” wnetrza

graficzne motywy lesne

maja wskazywac na autentyczny
charakter produktu

drewniane meble i wykonczenia

nalezy jednak zwréci¢ uwage na to by wnetrze
nie przytaczato zbyt duza liczba naturalnych
drewnianych powierzchni o wyrazistej barwie
i strukturze

ek
;}ag\ oktadzina ceramiczna

il ecru, lub delikatny bez, ukton w strone tradycyj-
nych kaflowych kuchni

znak marki ,Dobre z lasu”

powielany wewnatrz ma sie utrwala¢ w $wiado-
mosci konsumenta
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|dentyfikacja zewnetrzna
witryna sklepu

Witryna sklepu ma stanowi¢ w pewnym zakresie stylistyczna kontynuacje wnetrza. Przede wszystkim ma zaprasza¢ potencjalnego
klienta, $ciggac jego wzrok przez wyrazne pokazanie nazwy marki ,Dobre z lasu” - najbardziej adekwatny tu bedzie uproszczony wariant
logotypu. Wazne jest tez sugestywne ukazanie asortymentu przez rozéwietlenie wnetrza widocznego przez witryne, spoza sklepu, lub
wypetnienie witryn grafika widoczna i czytelna z daleka.

[—1

witryna sklepu
- w ruchliwym ciggu pieszym

DOBRE Z LASV

Kiedy sklep znajduje sie

w poblizu ruchliwego ciagu
pieszego, wowczas jego witryna
powinna by¢ mozliwie ,otwarta”

i zapraszajaca do kontaktu

z produktami marki ,Dobre z lasu”.
Maksymalnie rozswietlone

i widoczne wnetrze powinno
zachecac do odwiedzenia sklepu.

szyld gtowny w postaci
kasetonu Swietlnego

Uproszczona postac znaku marki

- podswietlone biate liternictwo

na podswietlonym tle w zieleni
firmowej. Kaseton o grubosci

nie przekraczajacej 100 mm,

litery moga by¢ dodatkowo

lekko uwypuklone efektem
przestrzennym (np. przez natozenie

DOBRE z LASU @& =
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|dentyfikacja zewnetrzna
szyldy

Szyldy

Aby punkt sprzedazy byt

dobrze widoczny, pozadane

jest wykorzystanie elementéw
Swietlnych. Moga to by¢

kasetony $wietlne lub intensywne
oswietlenie zewnetrzne. Powinny
one réwniez zapewniac¢ widocznos¢
z réznych stron, kierunkow

i wysokosci. Konieczne jest zatem
uzycie elementu identyfikacji marki
na wysokosci wzroku dorostego
cztowieka, duzego elementu

nad szyba lub na szybie oraz
elementu poprzecznego, np.

w postaci kasetonu prostopadtego
do witryny.

szyld dwustronny w postaci
kasetonu Swietlnego

Pods$wietlone biate tto, a na nim
znak marki w podstawowe] postaci
z zachowaniem minimalnego
obszaru ochronnego. Kaseton
dwustronny wyrdzniajacy sklep

Do B RE Z LASU 4 w ciggu innych punktow

handlowych.
* 100% MATURY ’
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|dentyfikacja zewnetrzna
totem - wariant 1

Forma oznakowania zewnetrznego do ustawiania w najblizszym sasiedztwie ciaggdw komunikacyjnych. Ma na celu przykuwac
uwage i utatwiac lokalizacje punktow sprzedazy. W zaleznosci od proporgcji i odlegtosci w terenie moze miec¢ od 1,5 m (przy
ciggach pieszych) do nawet 8 m wysokosci (przy ruchliwych drogach). Proponujemy wykonanie totemu w postaci stupa
zwienczonego logotypem w postaci kasetonu $wietlnego. Powierzchnia lica powinna by¢ drewniana lub stylizowana na drewniana,
aby korespondowata z wnetrzem sklepu. Bok i dot totemu jest w kolorze zielonym korporacyjnym wykonanym z blachy stalowe;j
lub aluminiowej ptyty warstwowej. Konstrukcja musi by¢ poddana odpowiednim obliczeniom aby nie stanowita zagrozenia dla
0séb i mienia.

kaseton swietlny

w ksztatcie znaku marki, dwustronny
(w przewazajacej liczbie wypadkow),
lico z plexi z naniesiong folig, instalacja
energooszczedna LED, bok z tasmy

NS S

DOBRE Z LASY aluminiowej
o o napis

napis ,SKLEP” frezowany w ptycie
w kolorze zieleni firmowej, podswietlony

trzon kasetonu

ksztatt lekko wypukty (pokazane na
przekroju), powierzchnia lica powinna mie¢
charakter bielonego drewna

w postaci wyraznego rysunku desek lub
jedynie uwidoczniong struktura drewna

Lasy PanstSowe

dodatkowe logotypy

miejsce na dodatkowe logotypy
frezowane oraz podswietlone
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|dentyfikacja zewnetrzna
flagi

Do wzmacniania rozpoznawalnosci marki oraz lepszej identyfikacji na imprezach plenerowych oraz eksponowania miejsc sprzedazy
stosuje sie flagi w roznych ksztattach

1. wariant flagi

flaga typu winder zawierajaca
zmultiplikowane logo w wariancie
podstawowym, na bieli

lub w kontrze na zieleni firmowe;j

2. wariant flagi

flaga typu winder zawierajaca logo
W wariancie uproszczonym, na bieli
lub w kontrze na zieleni firmowe;j

DOBRE z LASVY

ASVY1Z 3¥90qg

3. wariant flagi

klasyczna flaga zawierajaca logo
w wariancie podstawowym, na bieli
lub w kontrze na zieleni firmowe;j

4. wariant flagi

klasyczna flaga zawierajaca logo
w wariancie posrednim, na bieli
lub w kontrze na zieleni firmowe;j
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|dentyfikacja zewnetrzna
flagi cd. 5. wariant flagi

inny, mniejszy przyktad flagi typu winder
zawierajaca powielone logo w wariancie
podstawowym, na bieli lub w kontrze na
zieleni firmowej

6. wariant flagi

inny, mniejszy przyktad flagi typu winder
zawierajaca zmultiplikowane logo

W wariancie uproszczonym, na bieli lub
w kontrze na zieleni firmowe;j

/. wariant flagi

pionowa, duza flaga zawierajaca
zmultiplikowane logo w wariancie
podstawowym, na bieli lub w kontrze
na zieleni firmowej

/—\_/

3 N

< Q

3 3

N m . .

'ag N 8. wariant flagi

g E pionowa, duza flaga zawierajaca logo

Q W w wariancie uproszczonym, na bieli lub

< S w kontrze na zieleni firmowej

/\/
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|dentyfikacja zewnetrzna
flagi ze znakiem firmowym Lasow Panstwowych

9. wariant flagi

flaga typu winder zawierajaca
naprzemienny uktad logotypow ,DzI” i ,LP";
logotypy w wariancie podstawowym, na
bieli lub w kontrze na zieleni firmowe;j

10. wariant flagi

flagi w klasycznym prostokatnym ksztatcie
moga wspotwystepowac naprzemiennie

i zawierac raz logo ,Dzl" a raz ,LP”;

w wariancie podstawowym, na bieli

lub w kontrze na zieleni firmowej

ANST,
Q_\\’ o%‘
5
W

Lasy panstWowe
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11. wariant flagi

mniejszy przyktad flagi typu winder
zawierajacy logo ,Dzl” i znak graficzny ,LP”
w wariancie podstawowym, na bieli lub

w kontrze na zieleni firmowe;j

12. wariant flagi

flaga typu winder zawierajaca
naprzemienny uktad logotypow ,Dz
w wariancie uproszczonym i ,LP” w
wariancie poziomym; logotypy w wariancie
podstawowym, na bieli lub w kontrze na
zieleni firmowej

In

13. wariant flagi

pionowa, duza flaga zawierajaca
naprzemienny uktad logotypoéw ,Dzl" i ,LP”;
logotypy w wariancie podstawowym, na
bieli lub w kontrze na zieleni firmowej

14. wariant flagi

pionowa, duza flaga zawierajaca
naprzemienny uktad znakéw marki ,Dzl”

i znaku graficznego ,LP”; znaki w wariancie
podstawowym, na bieli lub w kontrze na
zieleni firmowej

DOBRE 7 LASY Ksiega identyfikacji wizualnej marki 26



Kompozycja graficzna - etykieta

Opakowanie to istotny element wizerunku marki, dlatego tez przy konstruowaniu jego elementow nalezy przestrzegac¢ aspektéw
ujetych we wczesniejszych rozdziatach w szczegdlnosci wariantow tet, wielkosci minimalnych oraz obszaréw ochronnych. Wazne
jest tez zachowanie typografii, pewnej statosci w zakresie stosowanej kolorystyki — zielen firmowa, ciemny braz, biel, ecru.

DOBRE Z LASY

wieko

- moze zawierac¢ znak graficzny marki w
wariancie podstawowym, uproszczonym
lub posrednim

- kolorystyka wieka moze by¢ utrzymana
w naturalnym kolorze tworzywa z ktérego
jest wykonana, moze miec¢ kolor zieleni
firmowej, biaty lub czarny

HONEY-HEATHER  HONIG-HEIDEKRAUT

“i PASIEKA RODZINNA Z BOROWTUCHOLSKICH@ ( ., . )
3008 Mi6d pszezeli lesny wrzosowy ==,
HONEY-HEATHER HONIG-HEIDEKRAUT ~ S===C2
Wyprodukowano przez: =
“PASIEKA RODZINNA Z BOROW TUCHOLSKICH S.C" ='S
12-345 Miejscowosc, ul. Nazwa 12 —
dla: "DOBRE Z LASU" 02-124 Warszawa, ul. Gréjecka 127 —_——
Srednle wartoici odzyweze_w 100g %RWS
t k 1 t Wart. 1420 kJ/334 keal 17%
e \/ I e a Biatko 05g 1%
Weglowodany 83g 2%
. . , . . w tym cukry 76g 84%
- musi zawierac logo w podstawowej postaci T o5 o
0l g
{_ Posiada atest PZH _ Najlepiej spozy¢ do 10.12.2020. 300ml € J

- moze miec¢ ksztatt dopasowany w pewnej czesci do logo

- musi zawiera¢ czytelng nazwe produktu pisang krojem

,BernhardTangoEU Normal” kontretykieta
o _ S _ o - to miejsce na wszelkie obowiazkowe
- rowniez po angielsku i niemiecku pisanymi krojem ,Lato elementy dotyczace, wartosci
light italic” odzywczych, sktadnikdw, o atestach
- musi zawierac¢ informacje o ilosci produktu w opakowaniu - powinna zawiera¢ kod kreskowy
- powinna zawiera¢ informacje o producencie wraz z jego - informacje o ilosci produktu w
symbolem graficznym opakowaniu
- powinna zawiera¢ delikatne lecz sugestywne motywy - musi zawiera¢ termin przydatnosci
graficzne

- dane producenta

- nazwe produktu po angielsku
i niemiecku
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Kompozycja graficzna - etykieta cd.

wieko

- moze zawiera¢ dodatkowe informacje
lub hasta

100% NATURY

Miod wrzosowy

HONEY-HEATHER  HONIG-HEIDEKRAUT
& PASIEKA RODZINNA Z BOROW TUCHOLSKICH <
300 g

etykieta

- moze posiadac prosty ksztatt
7 zaokraglonymi rogami
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Kompozycja graficzna - etykieta cd.

- pozadane s3 elementy nawigzujace
do tradycji

zamkniecie T\
- moze zawierac¢ znak graficzny marki
Q W wariancie uproszczonym Va4

etykiety dodatkowe

DOBRE 7 LASY - preferowane jest dodatkowe
Ty oznakowanie opakowan np. przez
zastosowanie logotypdw w réznych
wariantach

DOBRE Z LASY
e, sar ey

100% NATURY

DOBRE Z LASY
Vo

100% NATURY

SOk .EFZ now Wyprodukowano
SR przez: MAZURSKIE SOKI S.C. ,-&lf.{fé{é{él.’,’q
g 3 12-345 Miejscowosc, ul. Nazwa 12 ==
Lorem ipsum dolor sit amet,
L X dla: DOBRE Z LASU
consectetur adipiscing elit, 02-124 Warszawa, ul. Gréjecka 127 DOB R E Z LASU
sed do eiusmod tempor -
incididunt ut labore et dolore 100% NATURY ‘ * 100% NATURY ‘
magna aliqua. Ut enim ad m&w Srednie wartosci odzywcze_ w 100g % RWS m&w
minim veniam, quis nostrud ) ‘é“,’:& (1;'522 [EET= 1179:' L)
exercitation ullamco laboris k © Weglowodany 83g 2% °
nisi ut aliquip ex ea commodo (‘ ; T""J“V"‘ cukry, (7)‘73 g‘f%%
consequ reprehenderit in O ] ezymowy smm 02 0% O ez now
velpteia vl ese Gllm BLACKBERRY JUICE  BROMBEERSAFT Najlepiej spoyc: 10.12. 20201 BLACKBERRY JUICE  BROMBEERSAFT
Smacznego 2L O S ZURSKICH Posiada atest PZH 500 ml € ZLASOW.MAZURSKICH

8"0410927007203

500 ml 500 ml
etykieta
- moze mie¢ postac¢ owijki np. na butelki
lub puszki

- moze zawiera¢ dodatkowe znaki
graficzne (wyrdznienia, producenci)

- jesli tylko jest wystarczajaca ilos¢
miejsca, powinny sie na niej znalez¢
dodatkowe tresci o marce i produkcie

- na mniej eksponowanych
powierzchniach logotypy moga
wystepowac w wariantach innych
niz podstawowy
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Kompozycja graficzna

DOBRE Z LASY
e st

100% NATURY

Sok jerzynowy

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit,

- etykieta cd.

DOBRE Z LASU

100% NATURY

Wyprodukowano
przez: MAZURSKIE SOKI S.C.
12-345 Miejscowosc, ul. Nazwa 12
dla: DOBRE Z LASU

. 02-124 Warszawa, ul. Gréjecka 127
sed do eiusmod tempor

incididunt ut labore et dolore 100% NATURY ‘
- . - . i ods
magna aliqua. Ut enim ad ‘gog# S wartnécl dtyweas M w100 § BISRE X R
o B B Wart. energetyczna 1420 kJ/334 keal 17%
minim veniam, quis nostrud . T 5g %
exercitation ullamco laboris Weglowodany 8¢ 2%
iei IBITH w tym cukr 76 84%
nisi ut aliquip ex ea commodo 0 ez now 0 = o
consequat. Duis aute irure Sal Og 0%

dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum.

BLACKBERRY JUICE BROMBEERSAFT Najlepiej spozy¢: 10. 12. 2020 r

Posiada atest PZH

Z LASOW MAZURSKICH s00m ©
Smacznego @ 8 i ||| ||||
500 ml 8"0410927007203 @

etykieta z dodatkowym znakiem graficznym

- umieszczane sg w centralnej, dolnej czesci opakowania, obok
grafiki symbolizujacej jego zawartos¢

- moze to by¢ znak graficzny wyrdznienia, certyfikatu, producenta
lub regionu, z ktérego pochodzi produkt

- dodatkowy znak nie moze by¢ wiekszy od znaku ,Dobre z lasu”

DOBRE Z LASY Ksiega identyfikacji wizualnej marki

100% NATURY ‘
)
o Jate

Sok jezynowy

BLACKBERRY JUICE  BROMBEERSAFT

Z LASOW MAZURSKICH

@

500 ml
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Kompozycja graficzna - plakat, reklama A4

Przy projektowaniu materiatow drukowanych nalezy przestrzegac aspektow ujetych we wczesniejszych rozdziatach
w szczegdlnosci wariantdw tet, wielkosci minimalnych oraz obszaréw ochronnych. Wazne jest tez zachowanie typografii, pewnej

statosci w zakresie stosowanej kolorystyki - zielert firmowa, ciemny braz, biel, ecru.

fotografie

“ORE £ L7
* 100% NATURY ‘
' 50

45

Cxy wiesz ze..

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi
ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis aute irure dolorin reprehenderit in
voluptate velit esse cillum.

Sok jerzymowy

500 mf

Miéd wrzosowy

300g

dodatkowe logotypy

umieszczane s na dole na granicy tet,

a jesli warunki ich stosowania na to nie
zezwalaja, jasne tto o fakturze bielonego
drewna nalezy na dole dodatkowo rozbieli¢

www.dobrezlasu.pl

Lesne soki i miody

muszg posiadac¢ odpowiednig
jakosc¢ techniczng aby dobrze
oddawac charakter produktu

dodatkowe informacje

umieszczane sa krojem
,Lato light italic”

hasta

pisane sg krojem
,BernhardTangoEU Norma

|n

dolna listwa

w naturalnej kolorystyce drewna
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Kompozycja graficzna - plakat, reklama A4
zawierajqca znak firmowy Lasow Panstwowych

Przy projektowaniu materiatow drukowanych nalezy przestrzegac aspektow ujetych we wezesniejszych rozdziatach w szczegdlnosci
wariantéw tet, wielkosci minimalnych oraz obszaréw ochronnych. Wazne jest tez zachowanie typografii, pewnej statosci w zakresie

stosowanej kolorystyki — zielen firmowa, ciemny braz, biel, ecru.

| Lasy Panstwowe

DOBRE Z LASY

100% NATURY ‘
g

45

Cxzy wiesz ze..

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi
ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis aute irure dolonin reprehenderit in
voluptate velit esse cillum.

~ MY

A\ b .\::.-— )

W isy
h"- -

S

il ".
/
wrzosow

Sok jerzynowy

500 ml

znak firmowy
Lasow Panstwowych

moze by¢ umieszczony w pewnej
odlegtosci od logo ,DzI” na jasnym
tle pod warunkiem spetnienia
zatozen ze str. 16.

znak firmowy
Lasow Panstwowych

moze by¢ umieszczony wg zatozen
ze str. 16.

* 100%:ATURV ‘
250

Cxzy wiesz ze..

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
lnalets s=2ot dolore magna

051

Lasy Panstwowe

Ky
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Kompozycja graficzna - ulotka sktadana

Przy projektowaniu ulotek produktowych nalezy przestrzegac aspektdw ujetych we wezesniejszych rozdziatach, w szczegdlinosci

wariantéw tet, wielkosci minimalnych oraz obszaréw ochronnych. Wazne jest tez zachowanie typografii, pewnej statosci

w zakresie stosowanej kolorystyki — zieler firmowa, ciemny braz, biel, ecru. W celu utrzymania pozadanego wizerunku marki zaleca

sie réwniez korzystanie ze statych uktadow tresci i grafiki oraz powtarzanie elementdw graficznych (tfa, listwy) o ile specyfika
prezentowanego produktu na to pozwala.

strona 4
strona 1

' Lesne soki
1 miody

DOBRE 7 | ASU

~
Ty i o

S b apioY
Wi
Kt
T,
Colayyy
Woring,

strona 2
strona 3

przykfad ulotki sktadanej

DOBRE 7 L asy R bez znaku firmowego Lasow Panstwowych

&
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KX




Kompozycja graficzna - ulotka /zaproszenie

Przy projektowaniu ulotek mozna stosowac tta zdjeciowe, nalezy jednak pamietac¢ o utrzymaniu minimalnego obszaru ochronnego
wokdt znaku graficznego marki.

DO_BE' Z LASU  stronal

—

Ty ~

Al

- o

Laprasza z-ﬁyh. |
na_otaye 10

strona 2

1 sklepy,

< apraszamy

Ha atiaregp g

sklepy

il
P

DOBRE 7 1 Asu

|

przyktad ulotki dwustronnej
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Kompozycja graficzna - ulotka /zaproszenie
ze znakiem firmowym Laséw Panstwowych

Przy projektowaniu ulotek, zaproszen itp. z logotypem ,DzI” mozna dodatkowo umieszczac na nich znak firmowy Laséw

Panstwowych. Zalecenia w tym wzgledzie znajduja sie na str. 161 17.

przykfad ulotki sktadanej
ze znakiem firmowym LP

wzajemny uktad logotypow

<
Lk Mh_.

TapreEEmy # n_-“ 4,,
e

(L5

L,_Agpms;zg my
na otwa’ﬁ*&:g’e

c’_‘.-'; Lasy Parstwowg
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DOBRE Z LAsu

przykfad ulotki/zaproszenia
dwustronnego ze znakiem
firmowym LP

wzajemny uktad logotypow

35




Kompozycja graficzna - rollup

Przy projektowaniu rollup-éw i innych nosnikéw wielkoformatowych nalezy zadbac o nalezyta czytelnos¢ i lekkos¢ kompozycji, nie
przetadowujac jej grafika i tekstem. Dolna czes¢ rollup-a powinna by¢ pozbawiona istotnych elementéw z uwagi na bliskos¢ do
podtoza i mozliwos$¢ zastoniecia przez elementy otoczenia.

logotyp
umieszczany centralnie, chyba ze szczegdlne
warunki dyktuja inny ukfad

5
1A
%00,

DOBRE z LASY

- s
WD'/.:ATURV #
*wg&#

)

), 5
Lesne sok
1 miody

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur
adipiscing éelit, sed do
eiusmod tempor

incididunt ut labore et
dolore magna aliqua.

hasto

pisane krojem BernhardTangoFu

opakowania

fotografie odpowiedniej
jakosci technicznej

- =
* 100"/.:AYURV ‘
.15 &

ANS T
@i
3 m

Lasy Panstwowe

elementy symboliczne

majace na celu sugestywne
uatrakcyjnienie szaty graficznej

www.dobrezlasu.pl

dolna listwa

Obszar na dole formatu, o powiekszonej
wysoko$ci, zapewniajgcej istotnym
elementom nalezyta odlegto$¢ od podtoza.

SKLEP FIRMOWY
02-123 Warszawa
ul. Ulica 1/3
tel. 22 123 45 67

www.dobrezlasu.pl
zastosowanie grafiki i zdje¢

Dopuszcza sie uzycie zdje¢ i grafiki lecz
przy projektowaniu kompozycji z wiecej
niz jednym znakiem graficznym nalezy
ograniczy¢ pole pokryte nimi w celu
zachowania odpowiedniej lekkosci

i czytelnosci
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Kompozycja graficzna - rollup
zawierajqca znak firmowy Lasow Panstwowych oraz dodatkowe logotypy

2 o
Lesne soki
1 miody

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur
adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor

incididunt ut labore et
dolore magna aliqua.

logotypy — uktad
rownorzedny

stosowany wéwczas gdy
materiat dotyczy

w réwnym stopniu marki
,DzI"i LP

www.dobrezlasu.pl

o 6
Lesne soki
1 miody

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur
adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor

incididunt ut labore et
dolore magna aliqua.

znak firmowy LP

umieszczony jako
uzupetnienie, wsparcie
wizerunkowe

przy zachowaniu
wielkosci minimalnej
opisanej na str. 16

inne logotypy £

pole na dodatkowe logotypy ’ ix ..-'E Produkt regionalny z Mafopolski
bedace oznaczeniem regionu i e etz
pochodzenia, znakiem
producenta, odznaczeniem lub
wyréznieniem; znak pokazany
w tym miejscu nie moze by¢
wiekszy od znaku marki,Dz|"

www.dobrezlasu.pl
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Kompozycja graficzna - bannery

Przy projektowaniu bannerdw, plakatow i innych nosnikow wielkoformatowych nalezy zadbac o nalezyta czytelnosc i lekkos¢

kompozycji nie przetadowujac jej grafika i tekstem.

Diknik kulinarny

Degustacje

Prezentacje produktéw  Ognisko

Warszawa, Pola Mokotowskie, 3-4 marca 2018 .

www.dobrezlasu.pl

dolna listwa

tres¢ umieszczana

na poziomych formatach
z dodatkowa trescia zaleca sie
umieszczanie znaku marki

po lewej stronie

krojem,Lato”w odmianach o standardowej szerokosci,

bannery z dodatkowymi
logotypami

stanowigca tto pod adres www

DOBEE 7 LASU
* 100% ;A;x‘

pzkmk

kulinarny

Degustacje

Prezentacje produktéw

Ognisko

warianty, w ktérych istotne jest
wsparcie wizerunkowe marki Dz,
przez zastosowanie innych symboli,
uznanych i nieobcych szerszemu

gronu odbiorcéw ilustracje

fotografie odpowiedniej

jakosci technicznej

hasto

pisane krojem BernhardTangoEu

?Q?knik kulinarny

Degustacje Ognisko
Krakéw, Miejsce wydarzenia
3-4 marca 2018 r.

Lasy Panstwowe Produkty

regionalne z Matopolski "

www.dobrezlasu.pl

Warszawa,
Pola Mokotowskie,
3-4 marca 2018 r.

Lasy Panstwowe

www.dobrezlasu.pl  /
Vi

dodatkowe logotypy

pole na dodatkowe logotypy

(lub znak LP) bedace oznaczeniem
regionu pochodzenia, znakiem
producenta, odznaczeniem lub
wyrénieniem; znak pokazany

w tym miejscu nie moze by¢ wiekszy
od znaku marki,Dz!"
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Gadzety reklamowe

notes

Podstawowa forma graficzna znaku marki
zastosowana na tle o wyraznej strukturze
podtoza (karton ,eko”)

Dopuszcza sie warianty w zalecanym
uktadzie ze znakiem firmowym LP

dtugopis

Uproszczona forma graficzna znaku marki
zastosowana na tle o wyraznej strukturze
podtoza (drewno).
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Gadzety reklamowe

torby

Grafika na torby kartonowe, bawetniane lub
wykonane z innego materiatu umozliwiajacego
aplikacje w nalezytej jakosci odwzorowania.

Dopuszcza sie warianty w zalecanym
uktadzie ze znakiem firmowym LP

7

deska do krojenia

Na elementach drewnianych (szczegdlnie zwigzanych

7 przygotowaniem i podawaniem zywnosci) znak mozna
nanosic laserowo.

Z uwagi na specyfike technologii zaleca sie kazdorazowo
wykonanie préb do akceptu zleceniodawcy.

Znak firmowy LP pokazany na réowni z logo ,Dzl”
w trosce o czytelnos¢ drobnych elementéw
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